


توسعه محصول جدید

آنچه که در درس مدیریت بیش از دیگر مطالب 
.در این ارائه آمده استدارای اهمیت هستند :



پرس و جو از متخصصان•

کسب نظر مشتریان•

پژوهش در مورد محصول•







امکان سنجی بر سه نوع است
امکان سنجی فنی. 
امکان سنجی بازار. 
امکان سنجی اقتصادی.



:بازار

رای ، مکان فیزیکی خاصی است که در آن خریداران و فروشندگان ببازار

مبادله کالا و خدمات دور هم جمع می شوند 

عواملی که می تواند بر میزان تقاضای محصولات 

:  ارائه دهنده کالا و خدمت اثرگذار باشد عبارتند از یک 

قیمت. 
عرضه مکان . 
ترویج . 
محصول. 

:A



عوامل اثرگذار بر میزان تقاضای محصولات یک ارائه دهنده کالا و خدمت

:بازارسنجی چیست 
جدیدول استفاده از اطلاعات حاصل از تحقیقات همانند تبلیغات فروش مستقیم محص(  1
شناسایی فرصت ها و نیازهای بازار (  2
بازاربرآورد تقاضای (  3
از نتایج تحقیقات برای ارتباط با مشتریاستفاده (  4



:سنجی فنیامکان 
براین نه بنااست تجهیزات و امکانات اولیه کار فنی ، بررسی امکان سنجی 

وی و نیراولیهمواد تنها دانش فنی که فراهم کردن فضای مناسب کار و 
.استزمانبندی اجرای طرح نیز بسیار مهم انسانی، 

:اقتصادیسنجی مالی امکان 
از کار ی مقطعمسلماً برای شروع کار باید وضعیت مالی و بررسی شود تا در 

پولی نیز غیرهای ادامه پروژه به دلیل شرایط بد مالی متوقف نگردد که هزینه 
هستنددست این از 

:B

:C



:توسعه مفهوم -جدید مرحله سوم توسعه محصول 

وواحد تحقیق محصول، طی ایده پردازی طراحی و تولید در 

.کندرا به یک محصول واقعی تبدیل می محصول (R&D)توسعه 

مرحله چهارم توسعه محصول آزمون است

محصول در یک گروه کوچک از مصرف کنندگان واقعی توسط که 

شرکت مورد آزمون قرار می گیرد



تحلیل آزمون و کشف بازار اولیه: مرحله پنجم 

ی بازخورد این با بررسو مرحله پنجم توسعه محصول جدید تحلیل آزمون و کشف بازار اولیه است 

آیدبه دست آمده از آزمون محصول توسط مصرف کنندگان به دست می 

معرفی به بازار و تجاری سازی: مرحله ششم 
حصول را باید تصمیم بگیرد مباشد شرکت مرحله ششم در توسعه محصول جدید معرفی به بازار و تجاری سازی می 

؟چه زمانی در 

چه محدوده ای ؟در 

برای چه کسانی ؟

روشهایی ؟با چه و 

.استبه شبکه توزیع دسترسی و اشراف رونمایی کند که مستلزم خطر پذیری و 



:محصول نقش فناوری در طراحی و توسعه 

صولات پیشرفت های تکنولوژیکی در طراحی محصولات جدید یکی از مهمترین عوامل مد نظر در طراحی مح

محصول،جدید است با افزایش میزان فناوری در یک 

تاثیرآن تحت قیمت ارزش آن محصول بیشتر شده و 

.گیردقرار می 

بهفناوری یا تکنولوژی عبارت است از دانش مربوط 

کالافرآیند و سازمان تولید که برای تولید محصول، 

.شودو خدمات می تواند به کار گرفته 


